Załącznik nr 1 do uchwały Zarządu DOT z dnia 06.09.2006r.

PLAN DZIAŁAŃ DOLNOŚLĄSKIEJ ORGANIZACJI TURYSTYCZNEJ w 2007r. – część I

/realizacja Biuro Zarządu DOT/

/realizacja działań uzależniona od pozyskania środków w ramach wniosków o dotacje oraz zgłoszeń od podwystawców oraz zainteresowanych/

	Lp.
	Działanie
	Termin
	Cel
	Efekt
	Adresat
	Planowane

m2/egz./
	Uwagi
	Koordynator

	EKSPOZYCJE NA TARGACH TURYSTYCZNYCH:

	1.
	„Vakantiebeurs”

Utrecht 
	09 - 14. 01. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku krajów Beneluxu.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008


	Tworzenie wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne 

formy spędzania aktywnego wypoczynku – 

zwiększenie ilości przyjazdów turystów z  krajów Beneluxu.
	Biura podróży, holenderscy turyści indywidualni, przedstawiciele mediów


	ok. 10


	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	2.
	“MATKA”

Helsinki
	18 – 21. 01. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku skandynawskim.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008


	Tworzenie wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego i przyjaznego turystom w nawiązaniu do kampanii promocji stron www.riket.pl – zwiększenie ilości przyjazdów ze Skandynawii.
	Skandynawskie biura podróży, skandynawscy turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	ok. 10


	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	3.
	„Reisen” Hamburg
	07 - 11. 02. 2007



	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, atrakcyjną ofertę uzdrowiskową, miejską, kulturalną i młodzieżową. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami niemieckiej branży turystycznej, mediów i instytucji zajmujących się promocją turystyczną – zwiększenie ilości przyjazdów z Niemiec.
	Niemieckie biura podróży, niemieccy turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja zadania po pozyskaniu
podwystawców
	Zespół 

Biura 

DOT

	4.
	„Holiday World”

Praga
	15 - 18. 02. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku czeskim.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008


	Rozwój oferty turystyki weekendowej oraz uzdrowiskowej dla Czechów.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	ok. 10
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	5.
	„BIT Milano” Mediolan 


	22 - 25. 02. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku włoskim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, atrakcyjną ofertę turystyki miejskiej, kongresowej i uzdrowiskowej. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami włoskiej branży turystycznej, mediów i instytucji zajmujących się promocją turystyczną – zwiększenie ilości przyjazdów turystów z Włoch.  


	Włoskie biura podróży i przewoźnicy, przedstawiciele mediów.
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja zadania po pozyskaniu
podwystawców
	Zespół 

Biura 

DOT

	6.
	„C-B-R Freizeit und Reisen”

Monachium
	22 - 26. 02. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, atrakcyjną ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami niemieckiej branży turystycznej, mediów i instytucji zajmujących się promocją turystyczną – zwiększenie ilości przyjazdów z Niemiec.
	Niemieckie biura podróży, niemieccy turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja zadania po pozyskaniu
podwystawców
	Zespół 

Biura 

DOT

	7.
	„ITB” 

Berlin
	07 - 11. 03. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, atrakcyjną ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami niemieckiej branży turystycznej, mediów i instytucji zajmujących się promocją turystyczną – zwiększenie ilości przyjazdów z Niemiec.
	Niemieckie biura podróży, niemieccy turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	ok. 100
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	8.
	„MITT”

Moskwa
	21-24.03.2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku rosyjskim.


	Tworzenie wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy  aktywności turystycznej oraz turystyki tranzytowej – zwiększenie ilości przyjazdów turystów z  Rosji.
	Rosyjskie biura podróży, rosyjscy turyści indywidualni oraz biznesowi,  przedstawiciele mediów.
	ok. 10
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	9.
	II Wrocławski Piknik Turystyki Konnej i Jeździeckiej 
	22.04.2006r.
	Promocja nowych ofert produktów  turystycznych na rynku krajowym
	Impreza jest fragmentem szerszej kampanii promującej aktywny wypoczynek i sport jeździecki prowadzonej przez Dolnośląską Organizację Turystyczną i Portal HappyHorses.pl. mającej na celu popularyzację sportu jeździeckiego i rekreacji konnej w Polsce oraz aktywizację turystyczną mieszkańców Dolnego Śląska, w tym szczególnie w środowisku dzieci i młodzieży oraz osób niepełnosprawnych ruchowo, w ramach tzw. rehabilitacji hipoterapią.


	Mieszkańcy regionu i miasta
	Tereny zielone we Wrocławiu
	Impreza własna DOT i Portalu HappyHorses – samofinansująca się z opłat podwystawców
	Zespół 

Biura 

DOT

	10.
	„IMEX” Frankfurt 
	17 - 19. 04. 2007
	Promocja Dolnego Śląska i Wrocławia (miasta kongresowego) na rynku niemieckim
	Tworzenie wizerunku Dolnego Śląska i Wrocławia jako regionu/ miasta oferującego różnorodne możliwości organizowania kongresów, spotkań motywacyjnych, eventów.
	Organizatorzy kongresów, imprez motywacyjnych, przewoźnicy, hotelarze
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	11..
	„Lato” Warszawa
	20 – 22. 04.  2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku mazowieckim.
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, atrakcyjną ofertę uzdrowiskową i kulturalną, przyjaznego turystom. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami zajmującymi się promocją turystyczną z Mazowsza.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów z Mazowsza.
	10
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	12.
	“SITC”

Barcelona
	19 - 22. 04. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku hiszpańskim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, posiadającego wiele atrakcji turystycznych, bogatą ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami oraz stowarzyszeniami zajmującymi się promocją turystyczną z Hiszpanii. Wzrost przyjazdów turystów hiszpańskich, głównie w ramach turystyki pielgrzymkowej i biznesowej.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	6
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców. 


	Zespół 

Biura 

DOT

	13.
	 „W Stronę Słońca” 

Opole
	Kwiecień
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na Śląsku Opolskim w ramach współpracy województw. 

Wzajemna współpracy z ROT Opole
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, przyjaznego turystom. Zwiększenie liczby turystów ze Śląska Opolskiego odwiedzających nasz region. Rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami zajmującymi się promocją turystyczną z regionu Śląska Opolskiego.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów ze Śląska Opolskiego.
	3
	Stoisko w barterze z ROT Opole.


	Zespół 

Biura 

DOT

	14.
	Prezentacje Miast i Gmin 

w Galerii Dominikańskiej pod hasłem „Cztery Pory Roku na Dolnym Śląsku”


	Czerwiec 2007

Wrzesień 2007
	Promocja oferty turystycznej głównie członków DOT na rynku wrocławskim.


	Promocja Dolnego Śląska przez rozpowszechnianie informacji o jego atrakcjach wśród mieszkańców Wrocławia. Integracja członków DOT i podmiotów z nimi współpracujących. 


	Mieszkańcy Wrocławia i Dolnego Śląska.
	Hall Galerii Dominikańskiej

/gminy i miasta z regionu/.


	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	15.
	„RDA Workshop” Kolonia
	08 - 10. 08. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu wartego odwiedzenia, posiadającego wiele atrakcji turystycznych oraz bogatą ofertę turystyki miejskiej i kulturowej. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej. Wzrost zainteresowania przewoźników niemieckich  organizowaniem przyjazdów na Dolny Śląsk.
	Niemieckie biura podróży i przewoźnicy
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	16.
	Obchody Światowego Dnia Turystyki


	Wrzesień 2007
	Promocja idei międzynarodowej święta Turystyki i Turystów
	Impreza promocyjna i merytoryczna adresowana do przedstawicieli instytucji, organizacji, branży turystycznej połączona z uhonorowaniem osób zasłużonych dla turystyki w regionie
	Mieszkańcy Wrocławia i Dolnego Śląska, media, branża
	Do ustalenia w porozumieniu z zainteresowanymi miastami partnerami-członkami DOT
	Impreza własna DOT 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD


	Zespół 

Biura 

DOT

	17.
	„BTS”

Dusseldorf


	Wrzesień 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, posiadającego wiele atrakcji turystycznych, bogatą ofertę uzdrowiskową, miejską i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z reprezentantami branży turystycznej i instytucjami zajmującymi się promocją turystyczną z Niemiec. Wzrost przyjazdów turystów niemieckich, głównie w ramach turystyki biznesowej i kongresowej.
	Przedstawiciele branży turystycznej - touroperatorzy, przewoźnicy, reprezentanci biur podróży 


	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	18.
	„TourTec” 

Jelenia Góra 
	Maj 2007r.
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska
w ramach współpracy regionalnej. 

Współpraca ze Starostwem Powiatowym w Jeleniej Górze
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, przyjaznego turystom. Zwiększenie liczby lokalnych turystów. Rozwijanie kontaktów z przedstawicielami lokalnej branży turystycznej.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele lokalnych mediów.
	3
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.

Współpraca ze Starostwem Powiatowym w Jeleniej Górze
	Zespół 

Biura 

DOT

	19.
	„MIT International” Paryż


	10 – 12. 10. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku francuskim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, posiadającego wiele atrakcji turystycznych, bogatą ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z reprezentantami branży turystycznej i instytucjami zajmującymi się promocją turystyczną z Francji. Wzrost przyjazdów turystów francuskich, głównie w ramach turystyki biznesowej, młodzieżowej, kulturalnej, a także zwiększenie zainteresowania autokarowymi wycieczkami objazdowymi po Dolnym Śląsku.
	Przedstawiciele branży turystycznej - touroperatorzy, przewoźnicy, reprezentanci biur podróży
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	20.
	„Tour Salon” Poznań
	Październik 2007r.
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska w Wielkopolsce.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego i przyjaznego turystom. Zwiększenie przyjazdów turystów z Wielkopolski do naszego regionu.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów z Wielkopolski.
	ok. 60
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	21.
	„Ukraine” 

Kijów
	Październik 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku ukraińskim

.
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu o atrakcyjnej ofercie uzdrowiskowej i kulturalnej oraz tranzytowej. Nawiązanie nowych i rozwijanie istniejących kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami zajmującymi się promocją turystyczną z Ukrainy.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów z Ukrainy.
	10
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	22.
	„Touristik & Caravaning” 

Lipsk
	21 - 25. 11. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008

 
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, posiadającego wiele atrakcji turystycznych, bogatą ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami oraz stowarzyszeniami zajmującymi się promocją turystyczną z Niemiec. Wzrost przyjazdów turystów niemieckich, głównie do uzdrowisk i w Karkonosze.
	Niemieckie biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	12
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	23.
	„EIBTM” Barcelona


	27 - 29. 11. 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku hiszpańskim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne możliwości organizacji kongresów, szkoleń, eventów.
	Biura podróży, organizatorzy kongresów, imprez motywacyjnych, eventów. 
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	24.
	„WTM” 

Londyn
	Listopad 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku brytyjskim.

Możliwa kooperacja z UMWD w ramach projektu kampanii promocyjnej 2006-2008


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego i przyjaznego turystom. Promocja turystyki weekendowej na bazie połączeń low costs..
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	Ok. 10
	Realizacja po przyznaniu dotacji lub po pozyskaniu podwystawców. 

Planowany

wniosek o dotacje UMWD

Podwystawcy:

Komercyjni, członkowie DOT, Gminy
	Zespół 

Biura 

DOT

	25.
	„Reisemarkt” Kolonia
	Grudzień 2007
	Promocja turystyczna Dolnego Śląska na rynku niemieckim.


	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy spędzania czasu wolnego, posiadającego wiele atrakcji turystycznych, bogatą ofertę uzdrowiskową i kulturalną. Nawiązanie i rozwijanie kontaktów z przedstawicielami branży turystycznej i instytucjami oraz stowarzyszeniami zajmującymi się promocją turystyczną z Niemiec.
	Biura podróży, turyści indywidualni, przedstawiciele mediów.
	Powierzchnia uzależniona od ilości podwystawców.
	Realizacja po pozyskaniu podwystawców.


	Zespół 

Biura 

DOT

	26.
	 Pikniki masowe i imprezy plenerowe


	Cały rok
	Udział w imprezach na zaproszenie członków DOT
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy, zacieśnienie współpracy z członkami DOT


	Mieszkańcy regionu
	wg oferty zapraszającego
	Realizacja w układzie barterowym lub na stoiskach bezpłatnych 


	Zespół 

Biura 

DOT

	27.
	Podsumowanie sezonu turystycznego 2007

z konkursem wg części II pkt 3
	Styczeń 2008
	Promocja markowych produktów turystycznych regionu
	Tworzenie pozytywnego wizerunku Dolnego Śląska jako regionu oferującego różnorodne formy, zacieśnienie współpracy z członkami DOT, nagradzanie najlepszych projektów turystycznych roku.


	Zaproszeni przedstawiciele środowiska turystycznego regionu i osoby wyróżniane
	
	Środki własne DOT
	Zespół 

Biura 

DOT
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